Bed. O.nr. 35

J. Innst. O. nr. 19 (2000-2001) og Ot.prp. nr. 62 (1999-2000)
Ar 2000 den 1. desember holdtes Odelsting, hvor da ble gjort slikt

vedtak til lov

om endringer i lov 16. juni 1972 nr. 47 om kontroll med markedsfaring og avtalevilkar (markedsferings oven)

I lov 16. juni 1972 nr. 47 om kontroll med mar-
kedsfgring og avtalevilkdr (markedsferingsoven)
gjeres felgende endringer:

8§ 1 nytt fjerde ledd ska lyde:

All markedsfaring skal utformes og presenteres
pa en slik mate at den tydelig framstar som markeds-
faring. Ved muntlig markedsferingshenvendel se til en
forbruker skal en nazringsdrivende straks presentere
seg og opplyse forbrukeren om at henvendel sen skjer
i markedsfaringshensikt.

8§ 2 nytt femte ledd skal lyde:

Departementet kan ved forskrift gi naamere be-
stemmelser om sammenlignende reklame.

Ny § 2 askal lyde:

§2a Krav om betaling for varer, tjenester eller an-
dre ytelser uten etter avtale m.v.
Det er forbudt i naeringsvirksomhet
a) & kreve betaling for varer, tjenester eller andre
ytelser uten etter avtale, og
b) & levere varer, tienester eller andre ytelser med
krav om betaling uten etter avtale.

Ved leveransei strid med forste ledd bokstav b er
mottakeren ikke forpliktet til & betale, sa framt ikke
annet er bestemt ved lov.

Departementet kan ved forskrift gi naamere be-
stemmelser om krav til dokumentasjon og oppbeva-
ring av dokumentasjon for inngatte avtaler.

Ny § 2 b skal lyde:

§2b Begrensninger i bruk av visse kommunika-
sjonsmetoder

Det er forbudt i nagringsvirksomhet uten mottake-

rens forutgdende samtykke & rette markedsferings-

henvendelser til forbrukereved hjelp av telekommuni-
kasjonsmetoder som tillater individuell kommunika-
gon, som for eksempel elektronisk post, tekstmelding
til mobiltelefon, telefaks eler automatisert oppring-
ningssystem (talemaskin).

Krav om forhandssamtykke etter ferste ledd gjel-
der likevel ikke for markedsfering der forbrukeren
kontaktes muntlig ved hjelp av telefon.

Departementet kan ved forskrift gi naarmere be-
stemmelser om hva som omfattes av far ste ledd.

Ny § 2 cskal lyde:

§2 c Levering av uadressert reklame

Det er forbudt i nasringsvirksomhet & levere ut el-
ler & gi enformidler i oppdrag & levere ut uadressert
reklametil forbrukere somklart har tilkjennegitt at de
motsetter seg dette. En formidler er likevel ikke an-
svarlig for & ha levert ut uadressert reklame hvis for-
midleren har fatt opplyst og har grunntil & antaat det
somleveres ut, ikke er reklame.

Innstikk, som er omfattet av redaktegransvaret, i
aviser og andre trykksaker, anses ikke som uadressert
reklame etter denne bestemmelsen.

§ 17 farste, andre og nytt tredje ledd skal lyde:

Den som forsettlig overtrer 882 - 9 i dennelov el-
ler vedtak som er gjort i medhold av denne lov, straf-
fes med beter, fengsel i inntil 6 maneder eller begge
deler dersom ikke strengere straffebestemmel se kom-
mer til anvendelse. Medvirkning straffes pa samme
méte.

Uaktsom overtredelse av 88 2, 2a ferste ledd og 3
eller vedtak som er gjort i medhold av denne lov straf-
fes med beter, fengsel i inntil 6 maneder eller begge
deler dersom ikke strengere straffebestemmel se kom-
mer til anvendelse. Medvirkning straffes pa samme
méte.
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Overtreddse av farste og andre ledd anses som I

forseel se. Loventrer i kraft fradet tidspunkt Kongen fastset-
ter.
Néavaaende tredje og fjerde ledd blir fjerde og femte
ledd.
Gunnar Skaug Anita Apelthun Sede

president sekretaar
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