Innst. S. nr. 26.

(1998-99)

Innstilling fra familie-, kultur- og administrasjonskomiteen om samtykke til godkjenning
av E@S-komiteens beslutning nr. 53/98 av 29.pmai 1998 om endring av vedlegg XIX
| E@S-avtalen om forbrukervern.
St.prp. nr. 87 (1997-98).

Til Stortinget.

Samandrag Direktivet om villeiande reklame har fgrsegner om

Europaparlaments- og radsdirektiv 97/55/EF onhandheving og om tilhgvet til & bringe klagar inn for
endring av direktiv 84/450/EF om villeiande reklamedei nasjonale styresmaktene for handheving. Desse
slik at ogsa samanliknande reklame vert omfatta, vafresegnene vert no ogsa gjort gjeldande for samanlik-
den 29.pmai 1998 vedteke lagt inn under E@S- avtalefande reklame.

E@S-komiteen sitt vedtak og direktivet i norsk over- Dei eksisterande fgresegnene i direktivet om villei-
setjing falgjer som trykte vedlegg til proposisjonen. ande reklame, og i direktiva knytte til forbrukarrettar

Hovudinnhaldet i direktivet er at samanliknandegenerelt, er gJennomgaande minimumsfgresegner, som
reklame (definert som «einkvar reklame som eksplisigjev landa hgve til & innfgra strengare faresegner.
eller implisitt identifiserer ein konkurrent eller varer Fgresegner om samanliknande reklame har derimot
eller tenester som ein konkurrent tilbyr») skal vere tilkarakter av harmonisering, dvs. foresegner som vil
late, nar - og berre nar - saerskilde vilkar er oppfyldevere felles og som statane ikkje kan gjera unnatak fra i

Desse vilkara er stikkordmessig: nokon retning. Dette er ein Ioglsk konsekvens av at
direktivet sitt fremste siktemal er & gje lgyve til saman-

— reklamen skal ikkje vere villeiande liknande reklame pa spesifiserte fgresetnader. Ein
— den skal samanlikna varer eller tenester som fylléninimumsklausul ville eksempelvis gitt medlemssta-
same formal/behov tane hgve til a skjerpa restriksjonane eller innfare/

— den skal innehalde ei objektiv samanlikning av eifialde pa eit totalt forbod mot samanliknande reklame.
eller fleire materielle relevante, dokumenterbare F@resegnene rorer ikkje hovet til spesielle nasjonale
og representatwe e|genskapar medrekna eventuéﬂStFIijonar t.d. totalforbod mot reklame for visse

prisen varegrupper (som alkohol) Dei ragrer heller ikkje bruk
— den skal ikkje vere egna til & skapa forvirring elle@v nasjonale reglar p& andre sider av reklamebodska-
samanblanding pen enn akkurat samanlikninga.
— den skal ikkje diskreditere konkurrenten og ikkje
bringe han i vanry Forholdet til norsk rett og vurdering i forhold
— for varer med opphavsmerking skal den i kvart ein- til ES-avtala.

skild tilfelle halde seg til varer med same merking Norsk lov har ikkje spesielle faresegner om samanlik-
— den skal ikkje gjera uhgveleg bruk av eit annaande reklame; slik reklame er underlagt dei same fare-

merke sitt renommé (t.d. ved & utgi billegvariantasegnene i marknadsferingslova som anna reklame. |

for & vere identiske med dyre spesialmerke) prinsippet skal den derfor heller ikkje dreftast for andre
— den skal ikkje samanlikna kopiar eller attgjevingtypar vurderingar enn anna reklame. Det vil likevel vere

av eit produkt med verna opphavsmerke eller varenaturleg i forhold til kriteria om villeiande og urimelege

namn med det originale produktet. framstilingar a stille strenge krav til opplysningar som

ein naeringsdrivande gir om konkurrerande produkt.
Vidare vert det stadfesta at det i samanheng med SpeSIDel fleste av dei vilkara som vert stilte opp i direkti-

elle tilbod skal gjevast klére opplysningar om tidslengdet gr ein ut fr vil svara til kva som i Noreg vil felgje
eller eventuelle avgrensingar i omfanget av tilbodet.  av dei generelle standardane i lova.
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Pa einskilde punkt gar direktivet noko lenger enn  Administrative og gkonomiske konsekvensar
norsk lov i & stille krav til opplysningar. Det gjeld seer- Dej adminstrative og skonomiske konsekvensane av
leg krav til & opplyse om lengda av spesielle tilbodgjennomferinga av vedtaket er venta & vere minimale,

Det innebaer 0953 visse avgrensingar, gjennom ejde for det offentlege og for naeringsdrivande.
direkte forbod mot & samanlikna varer og tenester som

ikkje fyller dei same behova eller tener same formal, Merknader fra komiteen
og mot a samanlikna produkt med opphavsmerking Komiteen sitt utkast til innstilling har vore lagt
med produkt utan slikt merke. Ved ei innlemming afram for utanrikskomiteen som i brev datert

direktivet i E@S-avtalen ma ogsa desse prinsippa innt6. pnovember 1998 gjer greie for at utanrikskomiteen
fgrast i norsk rett. | prak5|s vil det f& minimalt a seiejkkje har merknader til utkastet.

ettersom dei avgrensingar som vert innfgrte for det

farste rettar seg mot reklameformer og uttrykk som Tilrading fra komiteen

synest & ha seers lite omfang, og som etter sin karakteK omiteen har elles ingen merknader og rar Stor-

ogsa lett vil kunne koma i strid med gjeldande faretinget til & gjera folgjande

segner i lova.

Barne- og familidepartementet vil fremja ein eigen vedtak:

odelstingsproposisjon om ngdvendige endringar i

norsk lovverk som falgje av ES-komiteen sitt ved- Stortinget samtykker i godkjenning av E@S-komite-

tak. ens beslutning nr. 53/98 av 29.pmai 1998 om endring
av vedlegg XIX i E@S-avtalen om forbrukervern i
samsvar med forslag i St.prp. nr. 87 (1997-98).

Oslo, i familie-, kultur- og administrasjonskomiteen, den 17.pnovember 1998.

May-Helen Molveer Grimstad, Unn Aarrestad, Grethe G. Fossum,
leiar. ordfgrar. sekreteer.
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