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Til Stortinget

Sammendrag
Bakgrunn

Reiselivsnagingene er blant de sterste og hurtigst
voksende naginger i verden. Ogsai Norge har reiseli-
vet skapt grunnlag for betydelig virksomhet i store
deler av landet, og er viktig for &sikre bosetting, mang-
fold og arbeidsplasser i mange lokalsamfunn.

Regjeringen Bondevik lai desember 1999 fram en
egen  stortingsmelding om  reiselivsnagingene
(St.meld. nr. 15 (1999-2000) om Iannsomme og kon-
kurransedyktige reiselivsnaainger). Hovedbudskapet i
meldingen er at gkt |annsomhet og sterre konkurranse-
kraft er ngdvendig for at reiselivsnagingene skal lyk-
kes i arene framover. En av meldingens hovedstrate-
gier for & gke lgnnsomheten i reiselivet, var a trappe
opp satsingen pa a profilere Norge som reisemd og
merkevarei utlandet. Behovet for langsiktighet og sta-
bilitet i den offentlige satsingen pa merkevarebygging
ble understreket. Det ble ogsa forutsatt at bedriftene
selv skal bidrai Norges-profileringen.

Stortingets nagingskomité forutsatte i Budsjett-
innst. S. nr. 8 (2000-2001) at reiselivsmeldingens stra-
tegi for ekt satsing p& Norges-profilering felges opp i
de kommende budsjettdr. Nasjonalsamordning og
langsiktig satsing pa Norge som turistmal er et helt
ngdvendig tiltak for & sikre framtiden til store deler av
de norske reiselivsnaaingene. Dette ma gjeres i naat
samarbeid med nagingene selv. Dersom nagingene er
villig til & bidra med betydelig gkte midler til felles
merkevarebygging, f.eks. gjennom en "turistskatt", ma
staten forplikte seg til & motsvare dette med en minst
like stor opptrapping av det offentlige bidraget.

Felgende forslag fremmes i dokumentet:

"Stortinget ber Regjeringen legge fram en femérig
opptrappingsplan for satsingen pa merkevarebygging
av Norge som reisemd, i tréd med strategieni St.meld.
nr. 15 (1999-2000) som Stortinget har gitt sin tilslut-
ning. Opptrappingsplanen legges fram senest sammen
med forslaget til statsbudsjett for 2002."

K omiteens merknader

Komiteen, medlemmene fra Arbeider-
partiet, Erling Brandsnes, Gunnar
Breimo, Mimmi Beivi, Karin Kjglmoen,
Kjell Opseth og Rita Tveiten, fra Kriste-
lig Folkeparti, Randi Karlstrgm og Jon
Lilletun, fra Hgyre, Ansgar Gabrielsen
og lvar Kristiansen, fra Fremskrittspar-
tiet, @ystein Hedstrgm, fra Senterpar-
tiet, lederen Morten Lund, fra Venstre,
Leif Helge Kongshaug, og representan-
ten Terje Knudsen, viser til statsradens brev av
15. mai 2001 (vedlagt).

Komiteens flertall, ale unntatt medlemmene
fra Hayre, Fremskrittspartiet og representanten Terje
Knudsen, viser til at ved behandlingen av St.meld. nr.
15 (1999-2000) Lennsomme og konkurransedyktige
reiselivsnaginger, understreket et flertall i komiteen
behovet for & finne fram til modeller som gir slagkraf-
tig finansiering av fellesgoder og ba Regjeringa bidra
til & vurdere og videreutvikle en ordning med "turist-
skatt" dersom reiselivsnaaingene samlet tok et dikt
initiativ. Flertallet understreket ogsa at en forutsetning
for dette er at ordninga er selvfinansierende og forval-
tes av naginga selv.

Flertallet har merket seg at Nazrings- og handels-
departementet, Reiselivsbedriftenes Landsforening og
Landsdel sutvalget for Nord-Norge og Nord-Trgndel ag
har samarbeidet om et mandat for en utredning av ulike
former for "turistskatt," som naer sendt ut til relevante
utredningsmiljzer.

Et annet flertall, ale unntatt medlemmene fra
Arbeiderpartiet, er bekymret for den utvikling vi ser
tendenser til innen norsk reiselivsnaaing. Norsk reise-
livsnaaing opplever en langt lavere vekst enn utviklin-
gen i andre land det er naturlig & sammenligne seg
med. Det er etter dette flertall ets oppfatning ned-
vendig med en strammere oppfalging av reiselivsmel -
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dingen. Dette betyr at ngdvendige virkemidler ma set-
tes inn pa de prioriterte omrader som Innst. S. nr. 209
(1999-2000) - jf. Reiselivsmeldingen laopp til. Det ma
etter flertall ets oppfatning vaare et mal pakort sikt
andet nivapainternasjonal markedsfaring, som minst
er pa hgyde med den satsing som véare naboland gjen-
nomferer. Den lave veksten innen norsk reiselivsnae
ring er etter flertallets oppfatning et resultat av
manglende internasjonal markedsfaring kombinert
med et hayt norsk kostnads- og avgiftsniva. Derfor er
det etter fl ertal |l ets oppfatning ngdvendig at satsin-
gen pa felles merkebygging av Norge som reisemal
falges opp fraRegjeringensside, slik at behovet for gkt
profilering og merkebygging av norske reiselivspro-
dukter falges opp. Samtidig ma skatte- og avgiftsni-
vaet reduseres.

Komiteens medlemmer fra Hayre,
Fremskrittspartiet o0g representanten
Terje Knudsen tror ikke innfaringen av en ny
turistskatt vil bli noe bidrag til & na de utfordringer og
mal som Reiselivsmeldingen la opp til. All erfaring
med denne type saarskatter, er at disse kommer i tillegg
til eksisterende skatter og avgifter. Disse medlem-
mer mener derfor at den offentlige innsatsen ma kon-
sentreres om & forberede "reiselivets infrastruktur”
som felles markedsfaring, turistinformasjon, merking
av turiststeder og avrige fellestiltak som kan forbedre
rammevilkarene for naaingen.

Disse medlemmer viser til behandlingen av
Reiselivsmeldingen, der disse partier gikk imot forsla-
get om turistskatt.

Komiteens medlem fra Fremskrittspar-
tiet og representanten Terje Knudsen vil
understreke betydningen av a forsterke mulighetene
for reiselivsbrangen. Di sse medlemmer har lenge
fremmet forslag ved de &rlige statsbudsjettbehandlin-
ger om agke bevilgningenetil markedsfering av Norge
som turistmdl. Disse medlemmer viser til Frem-
skrittspartiets utenlandsbudsjett for budsjetterminen
2001, der partiet foreslo en bevilgning med 200 mill.
kroner til turistreklame i utlandet. Disse medlem-
mer vil 0ogsd minne om eget forslag om bevilgninger
til internasjonal markedsfering i Budgett-innst. S. nr. 8
(2000-2001).

Komiteen vil understreke reiselivsnagingenes
behov for langsiktighet og stabilitet i satsingen pa mer-
kevarebygging av Norge som reisemad, og at dette
skjer i et naat samspill med nagingen selv. Dette er
nadvendig for & gke lannsomheten i reiselivet, og der-
med gjere det mulig for mangfoldet av reiselivsbedrif-
ter over hele landet 4 tiltrekke seg arbeidskraft og
investeringer.

Komiteen mener den nagingspolitiske innsatsen
og virkemidler overfor reiselivsnagingen er utformet
dlik at verdiskapingen og Iannsomheten skal fremmes.
Komiteen vil at reiselivsnaaingen i den sammen-
heng skal behandles pa lik linje med andre nagringer i
Norge. Det innebagrer at det skal stilles samme krav til
leannsomhet og verdiskaping for bruk av offentlige
midler til reiseliv som for andre nagringer. | denne sam-
menheng er satsing p& markedstilpasset produktutvik-
ling, tilrettelegging av attraktive arbeidsplasser, profi-
lering og markedsfering av norsk reiseliv internasjo-
nalt, effektiv bruk av teknologi, satsing pa kompetanse
og tilgang pa arbeidsdkraft sentrale innsatsomrader.

Komiteens flertall, ale unntatt medlemmene
fra Arbeiderpartiet, viser til at regjeringen Stoltenberg
gjentatte ganger har kommet med forslag om forver-
rede rammevilkar for reiselivsnagingene, og nedskjee
ringer pa bevilgningene til norgesprofilering. Fler-
tallet viser videre il at alle disse forslagene har blitt
avvist av Stortinget, og at Stortingets naaringskomité i
Budgjett-innst. S. nr. 8 (2000-2001) forutsatte at Reise-
livsmeldingens strategi for gkt satsing pa norgesprofi-
lering skal fglges opp i de kommende budsjettar.

Komiteen fremmer fglgende forslag:

"Stortinget ber Regjeringen legge fram en femérig
opptrappingsplan for satsingen pd merkevarebygging
av Norge som reisemdl, i tréd med strategieni St.meld.
nr. 15 (1999-2000) som Stortinget har gitt sin tilslut-
ning. Opptrappingsplanen legges fram senest sammen
med forslaget til statsbudsjett for 2002."

Komiteens medlemmer fra Kristelig
Folkeparti, Senterpartiet og Venstre fast-
holder ogsa at dersom reiselivsnaaringene selv gnsker
til &bidramed betydelig gkte midler til fellesmerkeva-
rebygging, for eksempel gjennom en "turistskatt", ma
staten forplikte seg til & motsvare dette med en minst
like stor opptrapping av det offentlige bidraget.

Komiteenstilrading

Komiteen har for avrig ingen merknader, viser til
dokumentet og rar Stortinget til & gjere felgende

vedtak:

Stortinget ber Regjeringen legge fram en femérig
opptrappingsplan for satsingen pa merkevarebygging
av Norge som reisemdl, i tréd med strategieni St.meld.
nr. 15 (1999-2000) som Stortinget har gitt sin tilslut-
ning. Opptrappingsplanen legges fram senest sammen
med forslaget til statsbudsjett for 2002.

Osdlo, i nagringskomiteen, den 8. juni 2001

Morten Lund
|eder

Mimmi Bagvi
ordfarer

Kjell Opseth
sekreteg
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Vedlegg

Brev fra Neerings- og handelsdepartementet v/statsraden til naeringskomiteen, datert 15. mai 2001

Dokument nr. 8:102 (2000-2001) Fordslag fra
stortingsr epresentantene Lars Sponheim og
Leif Helge Kongshaug om en femarig
opptrappingsplan for satsingen pa merkevare-
bygging av Norge som reisemal

Merkevarebygging av Norge som reisemd er
sammen med videreutvikling av reiselivsportalen visit-
norway.com i statsbudsjettet for 2001 prioriterte sat-
singsomrader under tilskuddet til internasjonal mar-
kedsfaring av Norge som reisemal (kap. 961, post 70).
Dette er helt i trad med anbefalingenei St.meld. nr. 15

(1999-2000) Lannsomme og konkurransedyktige rei-
selivsnaaringer.

Nagings- og handel sdepartementet, Reiselivsbedrif-
tenes Landsforening og Landsdelsutvalget for Nord-
Norge og Nord-Trgndel ag har samarbeidet om et man-
dat for en utredning av ulike former for "turistskatt”,
som naer sendt ut til relevante utredningsmiljger. Kon-
klusjonene fra den planlagte utredningen vil foreligge
i lgpet av 2001.

Né&r det gjelder fremtidige budsjettrammer for den
internasjonale markedsfaringen av Norge som reise-
mal, viser jeg til behandlingen i statsbudsjett for 2002.



