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Innstilling til Stortinget 
fra familie- og kulturkomiteen

St.prp. nr. 9 (2006-2007)

Innstilling fra familie- og kulturkomiteen om sam-
tykke til godkjennelse av beslutning i EØS-komi-
teen nr. 93/2006 av 7. juli 2006 om innlemmelse i
EØS-avtalen av direktiv 2005/29/EF av 11. mai
2005 om foretaks urimelige handelspraksis overfor
forbrukere

Til Stortinget

1 SAMMENDRAG
1.1 Bakgrunn

Ved EØS-komiteens beslutning nr. 93/2006 av 7. juli
ble vedlegg nr. IX (finansielle tjenester) og vedlegg nr.
XIX (forbrukervern) til EØS-avtalen endret. Endrin-
gene innebærer innlemmelse i EØS-avtalen av europa-
parlaments- og rådsdirektiv 2005/29/EF om foretaks
urimelige handelspraksis overfor forbrukere på det
indre marked og om endring av rådsdirektiv 84/459/
EØF (om villedende reklame), europaparlaments- og
rådsdirektiv 97/7/EF (om fjernsalg), 98/27/EF (om
nedlegging av forbud) og 2002/65/EF (om fjernsalg av
finansielle tjenester) og europaparlaments- og rådsfor-
ordning (EF) nr. 2006/2004 (heretter omtalt som direk-
tivet om urimelig handelspraksis).

Hovedformålet med regler om foretaks urimelige
handelspraksis er å beskytte forbrukernes interesser,
ved å hindre at markedsføringen er villledende eller
urimelig. Direktivet viderefører og utvikler forbruker-
beskyttelsen i direktiv 84/450/EØF om villedende og
sammenlignende reklame.

Gjennomføringen av direktivet i norsk rett gjør det
nødvendig å foreta endringer i markedsføringsloven.
Beslutningen i EØS-komiteen ble derfor fattet med for-
behold om Stortingets samtykke til godkjennelse av
EØS-komiteens beslutning i samsvar med Grunnloven
§ 26 annet ledd.

1.2 Nærmere om direktivet
Direktivets formål er å innføre et forbud mot urime-

lig handelspraksis og å sikre en mest mulig presis og
samordnet oppfatning og tolkning av hva begrepet
innebærer. Direktivet omfatter bare markedsføring/
handelspraksis som er egnet til å påvirke forbrukernes
økonomiske interesser. Regler om reklame som anses
uetisk, smakløs eller uanstendig faller utenfor direkti-
vet. Direktivet er også avgrenset mot regler basert på
helse- (som for eksempel forbud mot reklame og
tobakk) og sikkerhetsmessige hensyn. Direktivet får
bare anvendelse for forhold mellom næringsdrivende
og forbrukere, ikke for forhold næringsdrivende imel-
lom. Det er et totalharmoniseringsdirektiv, det vil si at
alle EU/EØS-stater må ha samme regler.

Særlig markedsføringstiltak som er villedende eller
aggressive skal anses som urimelige, og nærmere kri-
terier for dette gis i egne bestemmelser.

Et vedlegg til direktivet ("svartelisten") inneholder
en liste på 31 typer handelspraksis som alltid skal anses
som urimelig, dvs. at slik praksis er forbudt direkte
uten at den må vurderes opp mot direktivets urimelig-
hetskriterier.

Rimeligheten av handlinger skal vurderes ut fra virk-
ningen de har på en gjennomsnittsforbruker. Når hand-
lingen retter seg mot en sårbar gruppe forbrukere (som
for eksempel barn), eller kan ha urimelige virkninger
bare for en viss gruppe forbrukere, er det gjennom-
snittsmedlemmet av denne gruppen som skal være
referansepunkt.

Ved konflikt mellom dette direktivet og bestemmel-
ser om urimelig handelspraksis i særskilt EU-regel-
verk, skal sistnevnte ha forrang. 

Etter at direktivet ble vedtatt, har Kommisjonen ved
flere anledninger gitt uttrykk for at direktivet begrenser
statenes adgang til å opprettholde nasjonale opplys-
ningspliktbestemmelser. Begrunnelsen er at direktivets
bestemmelser om handelspraksis som er urimelig fordi
den utelater informasjon av vesentlig betydning for
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forbrukerens valg, er uttømmende for så vidt gjelder
hvilken informasjon forbrukerne må ha.

Medlemsstatene skal vedta de lover og forskrifter
som er nødvendig for å etterkomme direktivet, innen
12. juni 2007. Bestemmelsene skal anvendes senest fra
12. desember 2007.

1.3 Forholdet til norsk rett
Tiltak mot urimelig handelspraksis er i dag regulert i

lov av 16. juni 1972 om kontroll med markedsføring og
avtalevilkår (markedsføringsloven). Loven skal sikre
at næringsdrivende opptrer redelig overfor hverandre
og forbrukerne, og forbyr generelt handlinger som er
urimelige eller villedende.

Direktivets sentrale bestemmelse om urimelig han-
delspraksis har klare likhetstrekk med forbudet mot
urimelige markedsføringstiltak i nordisk lovgivning. I
den norske markedsføringsloven er bestemmelsen
utformet slik at markedsføring ikke skal være "urime-
lig" eller i strid med "god markedsføringsskikk".
Bestemmelsen er fleksibel slik at den kan tilpasses nye
markedsføringsformer og -kanaler, og utviklingen over
tid av hva som oppfattes som urimelig markedsføring.
Den nærmere utdypningen av innholdet av bestemmel-
sen skjer gjennom Forbrukerombudets og Markeds-
rådets praksis.

Virkeområdet til generalklausulen i markedsførings-
loven er videre enn direktivets, ettersom loven også
gjelder næringsdrivende imellom og ikke har direkti-
vets begrensninger med hensyn til "smak og anstendig-
het" og helse og sikkerhet. Begrepet "handelspraksis"
er på den annen side noe videre, ved at det omfatter
handlinger både før, under og etter avtaleinngåelse.
Direktivets bestemmelser og kriterier for villedende
handlinger og villedende utelatelser synes også å peke
mot en forståelse som ligger nær markedsføringslovens
bestemmelser om villedende forretningsmetoder og
utilstrekkelig veiledning, og den praksis som er
utviklet. Ulikhetene i virkeområder sett i sammenheng
med at direktivet totalharmoniserer, innebærer at det er
behov for lovendringer. Det er heller ikke grunnlag for
å fastslå at praksis etter dagens lov på alle områder
sammenfaller med direktivets krav, noe som også til-
sier at markedsføringsloven må endres.

Direktivets bestemmelser om aggressiv handelsprak-
sis har ingen parallell i markedsføringsloven. Selv om
Forbrukerombudets og Markedsrådets praksis med
hensyn til å anvende urimelighetskriteriet overfor
aggressiv markedsføring må antas å ligge nær direk-
tivets standard, er det heller ikke her grunnlag for å
konstatere likhet. En bestemmelse om aggressiv han-
delspraksis må derfor tas inn i markedsføringsloven.

Eksemplene i "svartelisten", med angivelse av han-
delspraksis som under enhver omstendighet skal vur-
deres som urimelig, ville for en stor del også blitt ram-
met av den norske markedsføringsloven. Listen er
imidlertid en del av et totalharmoniseringsdirektiv, og
bør antakelig tas inn i norsk rett som den er. Det er fore-
slått at dette gjøres i en forskrift til markedsførings-
loven.

Direktivet endrer direktiv 84/459/EØF om villle-
dende reklame, direktiv 97/7/EF om fjernsalg og direk-
tiv 2002/65/EF om fjernsalg av finansielle tjenester.
Disse endringene er imidlertid bare konsekvenser av
det nye direktivet, og innebærer ikke behov for endrin-
ger i norsk rett. Direktiv 98/27/EF om nedlegging av
forbud og europaparlaments- og rådsforordning (EF)
nr. 2006/2004 om samarbeid mellom håndhevings-
myndigheter endres for å gi nasjonale myndigheter
kompetanse til å håndheve direktivets regler ved hand-
linger som får konsekvenser i en annen EØS-stat enn
der de er foretatt. Endringene ivaretas gjennom endrin-
ger i forskrifter til markedsføringsloven.

1.4 Vurdering
Direktivet antas i store trekk å være tilfredsstillende

i oppbygging og innhold. Det knytter seg likevel usik-
kerhet til hvordan direktivets bestemmelser vil bli tol-
ket, hvilket nivå felles standarder etter hvert vil legge
seg på, og om dette vil føre til en mindre restriktiv tolk-
ningspraksis enn den som er etablert i Norge. Dette
gjelder særlig mulighetene til å ta hensyn til sårbare
grupper, spesielt barn og unge. Det er klar praksis etter
markedsføringsloven for strengere tolkning av loven
når markedsføringen retter seg mot barn, unge og andre
utsatte grupper, og det er uklart om direktivet gir
grunnlag for en oppfølging av norsk praksis i alle hen-
seender.

Det er også usikkert hvilken betydning direktivet om
urimelig handelspraksis får for det norske forbudet mot
reklame rettet mot barn i norske TV-sendinger. Det leg-
ges til grunn at i den grad det nevnte forbudet mot TV-
reklame til barn berøres av direktivet, bør overgangs-
ordningen kunne påberopes. Dette er basert på at har-
moniserte bestemmelser om TV-reklame mot barn er
gitt i minimumsdirektivet om "TV uten grenser".

Når det gjelder behovet for endringer i nasjonale
opplysningspliktbestemmelser, legges det til grunn at
direktivet vil begrense eller berøre bestemmelser om
opplysningsplikt bare i den grad slike regler ivaretar
samme hensyn som, og dermed faller innenfor virke-
området til, direktivet.

Harmoniseringen vil på den annen side styrke forbru-
kerbeskyttelsen i en rekke land som har hatt mindre
strenge regler, noe som vil være positivt også for nor-
ske forbrukere ved markedsføring over landegrensene.
Det styrkede samarbeidet om håndheving av forbruker-
regelverk vil også gjøre det lettere å få stanset ulovlig
markedsføring fra andre EØS-land.

2. KOMITEENS MERKNADER
K o m i t e e n ,  m e d l e m m e n e  f r a  A r b e i d e r -

p a r t i e t ,  K n u t  G r a v r å k ,  B r i t t  H i l d e n g ,
E s p e n  J o h n s e n  o g  T o v e  K a r o l i n e  K n u t -
s e n ,  f r a  F r e m s k r i t t s p a r t i e t ,  U l f  E r i k
K n u d s e n  o g  K a r i n  S .  W o l d s e t h ,  f r a
H ø y r e ,  O l e m i c  T h o m m e s s e n ,  f r a  S o s i a -
l i s t i s k  V e n s t r e p a r t i ,  M a y  H a n s e n ,  f r a
K r i s t e l i g  F o l k e p a r t i ,  l e d e r e n  M a y - H e l e n
M o l v æ r  G r i m s t a d ,  f r a  S e n t e r p a r t i e t ,
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E r l i n g  S a n d e ,  o g  f r a  V e n s t r e ,  T r i n e  S k e i
G r a n d e , viser til St.prp. nr. 9 (2006-2007) om sam-
tykke til godkjennelse av beslutning i EØS-komiteen
nr. 93/2006 av 7. juli 2006 om innlemmelse i EØS-
avtalen av direktiv 2005/29/EF av 11. mai 2005 om
foretaks urimelige handelspraksis overfor forbrukere.
Direktivets formål er å innføre et forbud mot urimelig
handelspraksis og å sikre en mest mulig presis og sam-
ordnet oppfatning og tolkning av hva begrepet innebæ-
rer. Direktivet omfatter bare markedsføring/handels-
praksis som er egnet til å påvirke forbrukernes
økonomiske interesser. Regler om reklame som anses
uetisk, smakløs eller uanstendig faller utenfor direkti-
vet. Direktivet er også avgrenset mot regler basert på
helse- og sikkerhetsmessige hensyn, og får bare anven-
delse for forhold næringsdrivende imellom. Direktivet
er et totalharmoniseringsdirektiv, det vil si at alle EU/
EØS-stater må ha samme regler. 

Særlig markedsføringstiltak som er villedende eller
aggressive, skal anses som urimelige, og nærmere kri-
terier for dette gis i egne bestemmelser. 

Et vedlegg til direktivet, den såkalte "svartelisten",
inneholder en liste på 31 typer handelspraksis som all-
tid skal anses som urimelig, dvs. at slik praksis er for-
budt direkte uten at den må vurderes opp mot direkti-
vets urimelighetskriterier. 

K o m i t e e n  merker seg at medlemsstatene i EU/
EØS skal vedta de lover og forskrifter som er nødven-
dig for å etterkomme direktivet, innen 12. juni 2007.
Bestemmelsene skal anvendes senest fra 12. desember
2007. 

K o m i t e e n  viser til at tiltak mot urimelig handels-
praksis i dag er regulert i markedsføringsloven. Loven
skal sikre at næringsdrivende opptrer redelig overfor
hverandre og forbrukerne, og forbyr generelt handlin-
ger som er urimelige eller villedende. 

K o m i t e e n  er enig med departementet i at direkti-
vets sentrale bestemmelse om urimelig handelspraksis
har klare likhetstrekk med forbudet mot urimelig mar-
kedsføringstiltak i nordisk lovgivning. I den norske
markedsføringsloven er bestemmelsen utformet slik at
markedsføring ikke skal være "urimelig". Bestemmel-
sen er fleksibel slik at den kan tilpasses nye markeds-
føringsformer og kanaler, og utviklingen over tid av
hva som oppfattes som urimelig markedsføring. Den
nærmere utdypningen av innholdet av bestemmelsen
skjer gjennom Forbrukerombudets og Markedsrådets
praksis.

K o m i t e e n  viser til at virkeområdet til generalklau-
sulen i markedsføringsloven er videre enn direktivets,
ettersom loven også gjelder næringsdrivende imellom
og ikke har direktivets begrensninger med hensyn til
"smak og anstendighet" og helse og sikkerhet. Begre-
pet "handelspraksis" er på den annen side noe videre
ved at det omfatter handlinger både før, under og etter
avtaleinngåelse. Direktivets bestemmelser og kriterier
for villedende handlinger og villedende utelatelser
synes også å peke mot en forståelse som ligger nær
markedsføringslovens bestemmelser om villedende
forretningsmetoder og utilstrekkelig veiledning, og
den praksis som er utviklet. 

K o m i t e e n  er enig med departementet i at ulikhe-
tene i virkeområder sett i sammenheng med at direkti-
vet totalharmoniserer, innebærer at det er behov for
lovendringer. Det er heller ikke grunnlag for å fastslå at
praksis etter dagens lov på alle områder sammenfaller
med direktivets krav, noe som også tilsier at markeds-
føringsloven må endres. 

Direktivets bestemmelser om aggressiv handelsprak-
sis har ingen parallell i markedsføringsloven. Selv om
Forbrukerombudets og Markedsrådets praksis med
hensyn til å anvende urimelighetskriteriet overfor
aggressiv markedsføring må antas å ligge nær direkti-
vets standard, er det heller ikke her grunnlag for å kon-
statere likhet. En bestemmelse om aggressiv handels-
praksis må derfor tas inn i markedsføringsloven. 

Eksemplene i "svartelisten", med angivelse av han-
delspraksis som under enhver omstendighet skal vur-
deres som urimelig, ville for en stor del også blitt ram-
met av den norske markedsføringsloven. Listen er
imidlertid en del av et totalharmoniseringsdirektiv og
bør antakelig tas inn i norsk som den er. Det er foreslått
at dette gjøres i en forskrift til markedsføringsloven.
K o m i t e e n  slutter seg til dette. 

K o m i t e e n  er enig med departementet i at direkti-
vet i store trekk antas å være tilfredsstillende i oppbyg-
ging og innhold. Det knytter seg likevel usikkerhet til
hvordan direktivets bestemmelser vil bli tolket, hvilket
nivå felles standarder etter hvert vil legge seg på, og om
dette vil føre til en mindre restriktiv tolkningspraksis
enn den som er etablert i Norge. Dette gjelder særlig
mulighetene til å ta hensyn til sårbare grupper, spesielt
barn og unge. Det er klar praksis etter markedsførings-
loven for strengere tolkning av loven når markeds-
føringen retter seg mot barn, unge og andre utsatte
grupper, og det er uklart om direktivet gir grunnlag for
en oppfølging av norsk praksis i alle henseender. 

K o m i t e e n  ber departementet jobbe videre med å
opprettholde den restriktive praksisen når det gjelder
markedsføring rettet mot barn og unge, herunder et
fortsatt forbud mot reklame rettet mot barn i norske
TV-sendinger.

K o m i t e e n s  f l e r t a l l , alle unntatt medlemmene
fra Fremskrittspartiet, vil peke på det sterke kommersi-
elle presset som barn og unge utsettes for og betydnin-
gen av å kunne regulere media gjennom lovgivning for
å begrense dette presset. Det faktum at barn og unge
daglig utsettes for et stadig økende kommersielt press,
tilsier at det bør være noen reklamefrie soner. 

K o m i t e e n s  m e d l e m m e r  f r a  K r i s t e l i g
F o l k e p a r t i  o g  V e n s t r e  vil understreke at hvis
direktivet ikke gir grunnlag for å opprettholde et fort-
satt forbud mot reklame rettet mot barn i norske TV-
sendinger, er det viktig at Stortinget blir informert om
dette. D i s s e  m e d l e m m e r  fremmer derfor følgende
forslag: 

"Stortinget ber Regjeringen komme tilbake til Stor-
tinget på egnet måte dersom direktivet om urimelig
handelspraksis ikke gir grunnlag for å opprettholde et
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fortsatt forbud mot reklame rettet mot barn i norske
TV-sendinger."

K o m i t e e n s  m e d l e m m e r  f r a  F r e m s k r i t t s -
p a r t i e t  o g  H ø y r e  merker seg at departementet
mener det også er usikkert hvilken betydning direktivet
om urimelig handelspraksis får for det norske forbudet
mot reklame rettet mot barn i norske TV-sendinger. Det
legges til grunn at i den grad det nevnte forbudet mot
TV-reklame til barn berøres av direktivet, bør over-
gangsordningen nevnt i punkt 2 i proposisjonen kunne
påberopes. D i s s e  m e d l e m m e r  støtter dette. 

K o m i t e e n s  m e d l e m  f r a  K r i s t e l i g  F o l k e -
p a r t i  viser til at etter at direktivet ble vedtatt, har
Kommisjonen ved flere anledninger gitt uttrykk for at
direktivet begrenser statenes adgang til å opprettholde
nasjonale opplysningspliktbestemmelser. Begrunnel-
sen er at direktivets bestemmelser om handelspraksis
som er urimelig fordi den utelater informasjon av
vesentlig betydning for forbrukerens valg, er uttøm-
mende når det gjelder hvilken informasjon forbrukerne
skal få. D e t t e  m e d l e m  vil understreke at direktivet
dermed begrenser nasjonale bestemmelser om opplys-
ningsplikt. D e t t e  m e d l e m  mener Regjeringen må
følge denne saken nøye og arbeide for å sikre norske
forbrukere rett til tilstrekkelig informasjon som gjør at
de kan ta velbegrunnede valg.

K o m i t e e n  er enig med departementet i at direkti-
vet vil bidra til å sikre en felles europeisk standard for
urimelig handelspraksis og er i det vesentlige i samsvar
med norske interesser. K o m i t e e n  slutter seg derfor

til departementets forslag om å gi samtykke til god-
kjenning. 

K o m i t e e n  viser til brev av 29. januar 2007 fra
barne- og likestillingsminister Karita Bekkemellem
(vedlegg). 

3. UTENRIKSKOMITEENS MERKNADER
Utenrikskomiteen har blitt forelagt utkast til innstil-

ling. Komiteen opplyser i brev av 7. februar 2007 at
den ikke har merknader utover at hvert parti slutter seg
til sine motsvarende fraksjoners merknader.

4. FORSLAG FRA MINDRETALL
Forslag fra Kristelig Folkeparti og Venstre:

Stortinget ber Regjeringen komme tilbake til Stortin-
get på egnet måte dersom direktivet om urimelig han-
delspraksis ikke gir grunnlag for å opprettholde et fort-
satt forbud mot reklame rettet mot barn i norske TV-
sendinger.

5. KOMITEENS TILRÅDING
K o m i t e e n  har for øvrig ingen merknader, viser til

proposisjonen og rår Stortinget til å gjøre slikt

v e d t a k :

Stortinget samtykker i godkjennelse av EØS-komite-
ens beslutning nr. 93/2006 av 7. juli 2006 om innlem-
melse i EØS-avtalen av direktiv 2005/29/EF av 11. mai
2005 om foretaks urimelige handelspraksis overfor for-
brukere på det indre marked.

Oslo, i familie- og kulturkomiteen, den 8. februar 2007

May-Helen Molvær Grimstad
leder

Ulf Erik Knudsen
ordfører
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Vedlegg

Brev fra Barne- og likestillingsdepartementet v/statsråden, til familie- og kulturkomiteen, 
datert 29. januar 2007

Spørsmål vedr St prp nr 9 (2006-2007) Om sam-
tykke til godkjennelse av beslutning i EØS-komi-
teen nr 93/2006 av 070706 om innlemmelse i EØS-
avtalen om foretaks urimelige handelspraksis over-
for forbrukere

Det vises til Familie- og kulturkomiteens brev mot-
tatt 24. januar 2007. Komiteen ber om Barne- og like-
stillingsdepartementets vurdering av om direktiv 2005/
29/EF om urimelig handelspraksis (heretter omtalt som
markedsføringsdirektivet) innebærer at det åpnes for
reklame overfor barn, eventuelt etter en overgangsperi-
ode på 6 år. Departementet antar at spørsmålet er
avgrenset til TV-reklame overfor barn.

Spørsmålet om markedsføringsdirektivets betydning
for det norske forbudet mot TV-reklame til barn reiser
flere problemstillinger, herunder forholdet mellom
dette direktivet og direktiv 89/552/EØF om fjernsyns-
virksomhet (heretter omtalt som TV-direktivet).

Det norske forbudet mot reklameinnslag i tilknytning
til barneprogram og reklameinnslag som særlig er ret-
tet mot barn, gjelder kun for fjernsynssendinger fra
kringkastere som sender fra Norge. Utenlandske kring-
kastere følger regelverket i det landet de sender fra.
Eksempelvis følger TV3 engelsk regelverk. TV-direk-
tivet er et minimumsdirektiv, dvs. at landene kan gå
lenger i beskyttelse enn direktivet, slik at for eksempel
Norge kan ha strengere regler enn England for reklame
rettet mot barn.

Markedsføringsdirektivet medfører at alle EU/EØS-
stater må ha samme regler på direktivets område (total-
harmonisering). Som det er redegjort for under punkt 2
i St.prp. nr. 9, vil likevel spesialregler i andre direktiver
(som for eksempel TV-direktivet) gå foran. Det er også
en overgangsordning på 6 år der minimumsklausulene
i disse direktivene har gitt grunnlag for strengere nasjo-
nale regler på det enkelte området (som for eksempel
det norske TV-reklameforbudet). For at overgangsord-
ningen skal kunne anvendes, må visse vilkår være opp-
fylt. Den nasjonale regelen må anses "avgjørende for å
sikre at forbrukerne vernes tilstrekkelig" mot urimelig
handelspraksis, og den skal "stå i forhold til målet som
skal nås".

Markedsføringsdirektivet omfatter bare markeds-
føring/handelspraksis som er egnet til å påvirke forbru-
kerens økonomiske beslutninger. Etter at direktivet er
trådt i kraft, må bestemmelsene i og praksis etter den
norske markedsføringsloven og annet regelverk som

beskytter forbrukernes økonomiske interesser, i
utgangspunktet være i samsvar med direktivet. Regler
om inngrep mot reklame fordi den anses smakløs,
uetisk, uanstendig, diskriminerende mot visse grupper,
skremmende etc., faller derimot utenfor direktivet. Her
vil man kunne opprettholde nasjonale regler og tolking
av reglene uavhengig av direktivet

TV-direktivet er under revisjon, og har vært til første
gangs behandling i Parlamentet. Det er mulig at den
pågående revisjonen av TV-direktivet vil endre reglene
eller forutsetningene for reglene for TV-reklame rettet
mot barn, herunder at det vil kunne inneholde bestem-
melser som presiserer at det er dette direktivet som i sin
helhet regulerer TV-reklame.

Barne- og likestillingsdepartementet har ansvaret for
markedsføringsloven og Kultur- og kirkedepartemen-
tet for kringkastingsregelverket. Begge departemen-
tene arbeider for at dagens regelverk kan videreføres
og at barns beskyttelse mot kommersielt press kan opp-
rettholdes i størst mulig grad.

Departementene ser følgende muligheter for å argu-
mentere for opprettholdelse av det norske forbudet mot
TV-reklame rettet mot barn, hvis dette skulle bli utfor-
dret:

1. Argumentere for at det norske forbudet ikke er gitt
for å ivareta barns økonomiske interesser, men sna-
rere for å begrense reklamemengden og det kom-
mersielle press som sådan, og at dette anses å ligge
utenfor direktivets virkeområde.

2. Subsidiært vil overgangsregelen (6 år) påberopes.
Hva som i så fall vil skje ved utløpet av 6-årsperi-
oden, er ikke klart. Det er en åpning i direktivet for
en mulig forlengelse av overgangsordningen ved
utløpet av en slik seksårsperiode, og også revisjo-
nen av TV-direktivet kan føre til andre forutsetnin-
ger på dette tidspunktet.

3. I forbindelse med revisjonen av TV-direktivet vil
Norge fortsette å jobbe med, slik det er gjort i en
EFTA-uttalelse i sommer, at forholdet mellom
disse to direktivene klargjøres i revidert TV-direk-
tiv, slik at retten til å vedta strengere regler enn TV-
direktivets minimumsregler opprettholdes til tross
for markedsføringsdirektivets totalharmonisering.

Hva som blir det endelige resultat av dette arbeidet er
vanskelig å forutse på nåværende tidspunkt.
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