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Lovvedtak 80

(2022-2023)

(Forste gangs behandling av lovvedtak)

Innst. 438 L (2022-2023), jf. Prop. 50 LS (2022-2023)

I Stortingets m@te 30. mai 2023 ble det gjort folgende

vedtak til lov

om endringer i markedsfgringsloven og angrerettloven mv. (gjennomfgring av moderniseringsdirektivet)

I
I lov 9.januar 2009 nr. 2 om kontroll med markedsfa-
ring og avtalevilkdr mv. gjores folgende endringer:

§ 3 skal lyde:
§ 3 Dokumentasjon av markedsforing

Pastander i markedsfering om faktiske forhold, her-
under om ytelsers egenskaper eller virkning, skal kunne
dokumenteres. Dokumentasjonen skal foreligge pa an-
nonsegrens hdnd nar markedsferingen skjer.

§ 7 annet ledd skal lyde:

En handelspraksis er ogsd villedende dersom:

a. markedsforingen av en ytelse, herunder sammenlig-
nende reklame, forarsaker forveksling med en kon-
kurrents ytelse eller varemerke, handelsnavn eller
andre kjennetegn

b. envare markedsfores som identisk med en vare som
markedsfpres i andre EU/E@S-stater, ndr disse vare-
nes sammensetning eller egenskaper skiller seg
vesentlig fra hverandre, med mindre det er begrunnet
ut fra legitime og objektive faktorer.

§ 8 skal lyde:
§ 8 Villedende utelatelser

En handelspraksis er villedende dersom den, i sin
konkrete sammenheng og etter en helhetsvurdering,
utelater eller skjuler vesentlige opplysninger som for-
brukerne ut fra ssmmenhengen trenger for a kunne ta
en informert gkonomisk beslutning eller presenterer

opplysningene pa en uklar, uforstéelig, tvetydig eller
uhensiktsmessig mate. En handelspraksis er ogsd ville-
dende dersom det ikke tydelig opplyses om at han-
delspraksisen har et kommersielt formdl og dette ikke al-
lerede fremgar tydelig av sammenhengen. Ved vurderin-
gen av om opplysninger er utelatt, skal det tas i betrakt-
ning plass- eller tidsmessige begrensninger ved mediet
som brukes til & formidle handelspraksisen, og eventu-
elle tiltak fra den nzringsdrivende for & gjore opplys-
ningene tilgjengelige for forbrukerne pa annen maéte.
Praksisen anses likevel bare som villedende dersom
den er egnet til & pavirke forbrukerne til d treffe en gko-
nomisk beslutning som de ellers ikke ville ha truffet.
Ved oppfordring til kjgp regnes fglgende opplys-
ninger som vesentlige hvis de ikke allerede fremgar av
sammenhengen:
a. opplysninger om ytelsens hovedegenskaper, i rele-
vant omfang for mediet og ytelsen
b. opplysninger om den naringsdrivendes geo-
grafiske adresse og identitet og om relevant, geo-
grafisk adresse og identitet til den naeringsdrivende
som vedkommende opptrer pa vegne av
c. opplysninger om vilkdr for betaling, levering og
utforelse, dersom disse avviker fra kravene til god
forretningsskikk overfor forbrukere
d. for ytelser og transaksjoner som omfattes av angre-
rett eller avbestillingsrett, opplysninger om at det
foreligger en slik rett



e. opplysninger om prisen inklusive avgifter eller, hvis
ytelsens art gjor at prisen ikke med rimelighet kan
utregnes pd forhdnd, hvordan prisen beregnes. Der
det er relevant, skal alle ytterligere omkostninger ved-
rorende frakt, levering eller porto oppgis. Huis
omkostningene ikke med rimelighet kan utregnes pd
forhdnd, skal det opplyses om at det kan forekomme
slike ytterligere omkostninger

f.  for ytelser som tilbys pd nettbaserte markedsplasser,
om tredjeparten som tilbyr ytelsene, er neeringsdri-
vende eller ikke, pd grunnlag av tredjepartens erklce-
ring til tilbyderen av den nettbaserte markedsplas-
sen.

Med oppfordring til kjsp menes en kommersiell
kommunikasjon som angir ytelsens egenskaper og pris
pa en egnet mate for den anvendte kommersielle kom-
munikasjonen og dermed setter forbrukerne i stand til &
foreta et kjop.

Dersom forbrukere i et nettbasert grensesnitt gis mu-
lighet til G soke etter ytelser som tilbys av ulike neringsdri-
vende eller forbrukere, anses generelle opplysninger om
hovedparametrene som avgjor rangeringen av produkte-
ne som presenteres for forbrukeren som et resultat av sg-
ket, som vesentlige. Det samme gjelder opplysninger om
den relative betydningen av disse parametrene sammen-
lignet med andre parametrer. Opplysningene skal gjores
tilgjengelige i en scerskilt del av det nettbaserte grensesnit-
tet som er direkte og lett tilgjengelig fra siden der spkere-
sultatene presenteres. Forste til tredje punktum gjelder
ikke for leveranderer av nettbaserte sskemotorer som de-
finertiartikkel 2 nr. 6 i forordning om rimelig forretnings-
praksis pa plattformer (EU) 2019/1150.

Ndr en neeringsdrivende gir forbrukere tilgang til for-
brukeromtaler av ytelser, anses opplysninger om hvorvidt
og hvordan den neeringsdrivende sikrer at de publiserte
omtalene stammer fra forbrukere som faktisk har brukt
eller kjopt ytelsene, som vesentlige.

§ 10 tredje ledd annet punktum bokstav b og ny bokstav

c skal lyde:

b. gipdbud om sortering og bestemmelser om mal og
vekt og opplysning om pris pr. enhet (jamfgrpris)
for varer som frambys for salg,

c. gipdbud om d opplyse om forpris der prisen pd varer
markedsfores som nedsatt.

§ 10 fjerde ledd oppheves.

§ 16 a forste ledd bokstav a skal lyde:

a. Fysiske personer kan reservere seg mot frivillige
organisasjoners innsamlinger ved telefonmarkeds-
foring og markedsforing ved adressert post. Reglene
for telefonmarkedsfering og markedsfering ved
adressertposti§ 12,§ 13, § 13 aannet til fjerde ledd,
§ 14 og § 16 gjelder tilsvarende for frivillige organi-
sasjoners innsamlinger.
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Ny § 17 a skal lyde:
§ 17 a Begrensninger ved uanmodet dorsalg mv.

Det skal i naringsvirksomhet ikke rettes markeds-
feringshenvendelser ved hjemmebesgk (darsalg) til for-
brukere som klart har tilkjennegitt at de motsetter seg
dette.

I neringsvirksomhet skal uanmodet dgrsalg til for-
brukere ikke finne sted i tidsrommet fra k1. 21.00 til kI.
09.00. Slikt dgrsalg skal i neringsvirksomhet heller ikke
finne sted pa lerdager, helgedager eller dager som i lov
er likestilt med helgedager. Annet punktum gjelder ikke
for frivillige organisasjoners n@ringsvirksomhet.

Ved uanmodet dgrsalg skal den neringsdrivende
straks presentere seg og opplyse om at henvendelsen
skjer i markedsfaringshensikt. Der det er relevant, skal
den neringsdrivende ogsa informere om retten til &
motsette seg dersalg etter forste ledd og retten til a re-
servere seg mot dgrsalg direkte hos den naringsdriven-
de.

Ved avtaler inngdtt ved uanmodet dersalg der kon-
traktssummen overstiger 1500 kroner, kan den na-
ringsdrivende ikke kreve betaling for tidligst 14 dager
etter at tjenesten eller varen er levert.

§ 22 forste ledd forste punktum skal lyde:
I neeringsvirksombhet skal det overfor forbrukere ikke
nyttes eller tilsiktes d nytte urimelige avtalevilkdr.

Ny § 28 skal lyde:
§ 28 Presentasjon av markedsforing

Markedsfering skal utformes og presenteres slik at
den tydelig fremstar som markedsfering.

§ 42 forste ledd forste punktum skal lyde:

Ved forsettlig eller uaktsom overtredelse av § 2 an-
netledd annet punktum, § 6,§ 10,§ 11,§ 12,§ 13,§ 13 a,
§ 14 forste ledd, § 15, § 16, § 16 a forste ledd bokstav a,
§17,817 a, § 18, § 20 annet ledd eller § 22 eller av for-
skrift gitt i medhold av § 6 femte ledd eller § 10, som an-
ses som vesentlig eller har skjedd gjentatte ganger, kan
den ansvarlige ilegges et overtredelsesgebyr.

§ 42 annet og tredje ledd oppheves. Naverende fjerde
ledd blir annet ledd.

Ny § 48 c skal lyde:
§ 48 ¢ Avhjelpende tiltak for forbrukere

Har en neringsdrivende handlet i strid med be-
stemmelsene i kapittel 1 til 5 eller bestemmelser gitt i
medhold av § 35, og en forbruker lider skade som folge
av overtredelsen, kan forbrukeren ha krav pa blant an-
net erstatning, prisavslag og heving etter kontraktsretts-
lige, avtalerettslige og erstatningsrettslige regler.
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II
Ilov 20.juni 2014 nr. 27 om opplysningsplikt og angre-
rett ved fjernsalg og salg utenom faste forretningsloka-
ler gjores folgende endringer:

§ 1 forste ledd skal lyde:

Loven gjelder ved salg av varer og tjenester til for-
bruker ndr den naringsdrivende opptrer i neringsvirk-
somhet, forbrukeren betaler eller pdtar seg d betale en
pris, og avtalen inngds ved fjernsalg eller salg utenom
faste forretningslokaler. Loven gjelder ogsd der forbruke-
rengir fra seg eller pdtar d gifra seg personopplysninger til
den neeringsdrivende. Annet punktum gjelder likevel ikke
dersom personopplysningene utelukkende behandles av
den neeringsdrivende for d levere varen, det digitale inn-
holdet som ikke leveres pd et fysisk medium eller den digi-
tale tjenesten eller for d overholde lovpdlagte plikter, og
denneeringsdrivendeikke behandler disse opplysningene
tilnoe annet formdl.

§ 2 ny bokstav j skal lyde:

j. avtaler om salg av varer som selges pa tvangsauk-
sjon eller pa annen mate tvangsmessig i henhold til
lov.

§ 5 bokstav i og nye bokstaver j til o skal lyde:

i. digitaltinnhold: data som fremstilles og leveres i digi-
tal form, ved at de gjengir fysiske storrelser med dis-
krete tegn,

j.  digital tjeneste: tjeneste som gjer det mulig for bru-
keren a frembringe, behandle, lagre eller fa tilgang
til data i digital form, eller tjenester som gjgr det
mulig a dele eller & samhandle pa annen mate med
slike data,

k. nettbasert markedsplass: enhver tjeneste som bru-
ker programvare, herunder et nettsted eller en
applikasjon, som drives av eller pa vegne av en
neringsdrivende, og som gir forbrukere mulighet til
a innga fjernsalgsavtaler med andre naeringsdri-
vende eller forbrukere,

l. tilbyder av en nettbasert markedsplass: enhver
neeringsdrivende som stiller til raidighet en nettba-
sert markedsplass for forbrukerne,

m. kompatibilitet: evnen digitalt innhold eller digitale
tjenester har til  fungere sammen med maskinvare
eller programvare som digitaltinnhold eller digitale
tjenester av samme type vanligvis brukes sammen
med, uten at det digitale innholdet eller den digitale
tjenesten m4 konverteres,

n. funksjonalitet: evnen digitalt innhold eller digitale
tjenester har til & fungere med hensyn til formalet,

0. samvirkingsevne: evnen digitalt innhold eller digi-
tale tjenester har til 4 fungere sammen med annen
maskinvare eller programvare enn den som digitalt
innhold eller digitale tjenester av samme type van-
ligvis brukes sammen med.

§ 8 fgrste ledd bokstav b til d skal lyde:

b. der dette er relevant, funksjonaliteten, herunder
relevante tekniske beskyttelsestiltak, for varer med
digitale elementer, digitalt innhold og digitale tjenes-
ter,

c. der dette er relevant, kompatibiliteten og samvir-
kingsevnen til varer med digitale elementer, digitalt
innhold og digitale tjenester som den naringsdri-
vende kjenner til eller med rimelighet kan forventes
akjenne til,

d. den naringsdrivendes identitet, slik som foretaks-
navn, geografisk adresse og telefonnummer, e-post-
adresse og eventuelt nettbaserte kommunikasjons-
midler som gir forbrukeren mulighet til d lagre all
skriftlig korrespondanse pd et varig medium, samt
identitet og geografisk adresse til neringsdrivende
det opptres pa vegne av og som forbrukeren kan
rette eventuelle klager til,

§ 8 forste ledd bokstav h skal lyde:

h. at det foreligger angrerett samt vilkirene, tidsfris-
tene og fremgangsmatene for a bruke angreretten,
jf. § 20 forste og annet ledd. Den neeringsdrivende
skal ogsa gi forbrukeren et standardisert skjema for
bruk av angrerett (angreskjema),

§ 8 fgrste ledd bokstav 1 skal lyde:
. den rettslige forpliktelsen til & levere en kontrakts-
messig vare, digitalt innhold og digital tjeneste,

§ 8 forste ledd bokstav p og nye bokstaver q og r skal ly-

de:

p- der dette er relevant, utenrettslig klage- og erstat-
ningsordning som den naringsdrivende er tilknyt-
tet, samt fremgangsmaten for & fa tilgang til denne,

q. der dette er relevant, at prisen er personlig tilpasset
basert pa automatiserte beslutninger,

r. eventuell ettersalgsservice og eventuelle kommersi-
elle garantier, samt vilkdrene for disse.

I kapittel 2 skalny § 9 a lyde:

§ 9 a Ytterligere seerlige opplysningsplikter for avtaleinn-

gdelse pd nettbaserte markedsplasser
For detblir inngétt en avtale om fjernsalg pa nettba-

serte markedsplasser, skal tilbyderen av den nettbaserte
markedsplassen gi forbrukeren folgende opplysninger
pa en mate som er Kklar, forstielig og egnet for fiernkom-
munikasjonsmiddel:

a. generelle opplysninger om hovedparametrene som
avgjer rangeringen av tilbud som presenteres for
forbrukeren i sgkeresultatet, og den relative betyd-
ningen av disse parametrene i forhold til andre
parametrer

b. om selgeren er neringsdrivende eller ikke, pé
grunnlag av selgerens erklering til tilbyderen av
den nettbaserte markedsplassen



c. atforbrukerrettigheter ikke kommer til anvendelse
pa avtalen dersom selgeren ikke er neeringsdri-
vende

d. derdeter relevant, fordelingen av plikter knyttet til
avtalene mellom selgeren og tilbyderen av den nett-
baserte markedsplassen.

Opplysningene etter forste ledd bokstav a ma gis i
en sarskilt del av det nettbaserte grensesnittet som er
direkte og enkelt tilgjengelig fra siden der tilbudene pre-
senteres.

Departementet kan i forskrift stille krav om at tilby-
dere av nettbaserte markedsplasser ma gi forbrukere yt-
terligere opplysninger.

§ 12 skal lyde:
§ 12 Krav om oppstart av levering innen utlopet av angre-
fristen

@nsker forbrukeren at levering av tjenester starter
for utlgpet av angrefristen, jf. § 21, og avtalen innebcerer
en betalingsforpliktelse for forbrukeren, skal den na-
ringsdrivende kreve at forbrukeren uttrykkelig ber om
dette pa et varig medium. Den neringsdrivende skal
o0gsd be forbrukeren om d erkjenne at angreretten vil ga
tapt ndr avtalen er oppfylt fullt ut av den neeringsdriven-
de.

§ 15 forste ledd skal lyde:

Nar avtale inngds gjennom et fjernkommunika-
sjonsmiddel som har begrenset plass eller tid til & vise
opplysninger, skal den naringsdrivende gi opplysnin-
ger etter § 8 forste ledd bokstav a, d, e, h forste punktum
og n for avtale inngés.

§ 19 skal lyde:
§ 19 Oppstart av levering for utlopet av angrefristen
Onsker forbrukeren at levering av tjenester starter
opp for utlgpet av angrefristen, jf. § 21, og avtalen inne-
beerer en betalingsforpliktelse for forbrukeren, skal den
neringsdrivende kreve at forbrukeren uttrykkelig ber
om dette. Den nceringsdrivende skal ogsd be forbrukeren
om d erkjenne at angreretten vil gd tapt ndr avtalen er
oppfylt fullt ut av den neeringsdrivende.

§ 22 forste ledd bokstav c skal lyde:

c. tjeneste som er levert fullt ut, dersom avtalen for-
plikter forbrukeren til d betale, levering har begynt
med forbrukerens uttrykkelige forhdndssamtykke,
og forbrukeren har erkjent at angreretten vil ga tapt
etter at den naringsdrivende har oppfylt alle sine
forpliktelser etter avtalen,

§ 22 forste ledd bokstav n skal lyde:

n. levering av digitalt innhold som ikke leveres pa et
fysisk medium, dersom leveringen er begynt og fol-
gende vilkdr er oppfylt:

1. avtalen forplikter forbrukeren til d betale
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2. forbrukeren har uttrykkelig forhdndssamtykket
til at levering begynner for angrefristen utloper

3. forbrukeren har erkjent at angreretten dermed
gar tapt, og

4. dennceringsdrivende har gitt bekreftelse etter
angrerettloven § 11 eller § 18.

§ 22 nytt annet ledd skal lyde:
Unntakene fra angreretten i farste ledd bokstavene
c og e gjelder ikke ved uanmodet dgrsalg.

Ny § 24 a skal lyde:
§ 24 a Den neeringsdrivendes scerskilte forpliktelser ndr
angreretten brukes ved avtaler om digitalt innhold eller
digitale tjenester
Ved avtaler om digitalt innhold eller digitale tjenes-
ter skal den neringsdrivende avsta fra & bruke noen
form for innhold, med unntak av personopplysninger,
som forbrukeren har oppgitt eller laget ved bruk av det
digitale innholdet eller den digitale tjenesten som er le-
vert av den naringsdrivende. Dette gjelder likevel ikke
hvis innholdet
a. ikke har noen nytteverdi utenfor rammene for det
digitale innholdet eller den digitale tjenesten
b. bare gjelder forbrukerens aktivitet ved bruk av det
digitale innholdet eller den digitale tjenesten

c. erslatt sammen med andre data av den neeringsdri-
vende og ikke kan deles opp, eller bare kan deles
opp med en uforholdsmessig stor innsats, eller

d. er generert i fellesskap av forbrukeren og andre, og
andre forbrukere fortsatt kan benytte innholdet.

Huvis forbrukeren ber om det, skal den nzaringsdri-
vende gjore tilgjengelig for forbrukeren enhver form for
innhold etter forste ledd, bortsett fra i tilfeller som
nevnt i forste ledd bokstav a, b ogc.

Forbrukeren har rett til & hente ut dette digitale inn-
holdet gratis, uten hindring fra den neringsdrivende,
innen en rimelig frist og i et vanlig brukt og maskinles-
bart format.

§ 26 nytt tredje og fjerde ledd skal lyde:

Ved avtaler om digitalt innhold eller digitale tjenes-
ter skal forbrukeren som bruker angreretten, avsta fra a
bruke det digitale innholdet eller den digitale tjenesten
og fra & gjere den tilgjengelig for tredjeparter.

Dersom angreretten brukes, kan den neringsdri-
vende ved avtaler om digitalt innhold eller digitale tje-
nester hindre forbrukeren fra & fortsette 4 bruke det di-
gitale innholdet eller den digitale tjenesten sa langt det-
te er forenlig med § 24 a annet ledd.

§ 29 skal lyde:
§ 29 Overtredelsesgebyr

Ved forsettlig eller uaktsom overtredelse av §§ 8 til
24 a, § 25 annet ledd annet punktum og § 27 eller av for-
skrift gitti medhold av § 8, som anses som vesentlig eller
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har skjedd gjentatte ganger, kan den ansvarlige ilegges et
overtredelsesgebyr.

Departementet kan ved forskrift gi nermere regler
om utmdling av overtredelsesgebyr.

I
I lov 31.mai 1918 nr. 4 om avslutning av avtaler, om
fuldmagt og om ugyldige viljeserkleringer gjores fol-
gende endringer:

§ 38 b forste ledd skal lyde:

For det blir inngatt avtale skal den neringsdrivende
gi forbrukeren folgende opplysninger pé en klar og for-
stdelig mate, safremt opplysningene ikke allerede gar
frem av sammenhengen:

1. varens eller tjenestens viktigste egenskaper, i den
utstrekning kommunikasjonsmaten og varen eller
tjenesten er egnet til dette,

2. den neeringsdrivendes identitet, slik som foretaks-
navn, geografisk adresse og telefonnummer, e-post-
adresse og eventuelt nettbaserte kommunikasjons-
midler som gir forbrukeren mulighet til d lagre all
skriftlig korrespondanse pd et varig medium, samt
identitet og geografisk adresse til neringsdrivende
det opptres pa vegne av,

3. den samlede prisen for varen eller tjenesten med-
regnet avgifter, eller, dersom varens eller tjenestens
art gjor at prisen ikke med rimelighet kan forhdnds-
beregnes, metoden for beregning av prisen, samt
eventuelle tilleggskostnader til frakt, levering, porto
eller annet, eller, dersom disse ikke med rimelighet
kan forhandsberegnes, at slike tilleggskostnader
kan forekomme. For avtaler uten tidsbegrensning
ogfor abonnementsavtaler skal den samlede prisen
omfatte de samlede kostnadene per avregningspe-
riode, og ved betaling med fast belgp ogsd de sam-
lede manedlige kostnadene, og om de samlede kost-
nadene ikke kan forhdndsberegnes, metoden for
beregning av prisen,

4. ordningene for betaling, levering, oppfyllelse og
leveringsfrist samt hvordan den naringsdrivende
handterer reklamasjoner,

5. den rettslige forpliktelsen til & levere en kontrakts-
messig vare, digitalt innhold og digital tjeneste, even-
tuell ettersalgsservice og eventuelle kommersielle
garantier, samt vilkarene for disse,

6. avtalens varighet, eller, for avtaler som er uten tids-
begrensning eller forlenges automatisk, vilkarene
for & si opp avtalen,

7. der dette er relevant, funksjonaliteten, herunder
relevante tekniske beskyttelsestiltak, for varer med
digitale elementer, digitaltinnhold og digitale tjenes-
ter,

8. der dette er relevant, kompatibiliteten og samvir-
kingsevnen til varer med digitale elementer, digitalt

innhold og digitale tjenester som den nceringsdri-
vende kjenner til eller med rimelighet kan forventes d
kjennetil,

9. der dette er relevant, at prisen er personlig tilpasset
basert pd automatiserte beslutninger.

§ 38 b annet ledd nr. 8 og ny nr. 9 skal lyde:

8. avtaler om levering av naringsmidler, drikkevarer
eller andre varer som er beregnet pa lopende for-
bruk i husholdningen, og som leveres fysisk av en
neeringsdrivende pa hyppige og regelmessige run-
der til forbrukerens hjem, bolig eller arbeidsplass,

9. avtaler om salg av varer som selges pa tvangsauk-
sjon eller pd annen mate tvangsmessig i henhold til
lov.

I kapittel 4 skal ny § 38 c lyde:
§ 38 c Tilsyn

Forbrukertilsynet og Markedsradet skal ut fra hen-
syn til forbrukerne fore tilsyn med at naringsdrivende
folger bestemmelsene gitti § 38 b. Tilsyn utfores i sam-
svar med reglene i markedsfgringsloven §§ 32 til 41,
§ 42 forste ledd annet punktum og §§ 43 til 43 c.

Ved forsettlig eller uaktsom overtredelse av § 38 b
som anses som vesentlig eller har skjedd gjentatte gang-
er, kan den ansvarlige ilegges et overtredelsesgebyr.

Departementet kan i forskrift gi neermere regler om
utmaling av overtredelsesgebyr.

v
I lov 23. mai 2003 nr. 35 om visse sider av elektronisk
handel og andre informasjonssamfunnstjenester skal
ny § 20 a lyde:

§ 20 a Tilsyn

Forbrukertilsynet og Markedsradet skal ut fra hen-
syn til forbrukerne fgre tilsyn med at n®ringsdrivende
folger bestemmelsene gitt i §§ 8 til 12. Tilsyn utfores i
samsvar med reglene i markedsferingsloven §§ 32 til 41,
§ 42 forste ledd annet punktum og §§ 43 til 43 c.

Ved forsettlig eller uaktsom overtredelse av §§ 8 til
12 som anses som vesentlig eller har skjedd gjentatte
ganger, kan den ansvarlige ilegges et overtredelsesge-
byr.

Departementet kan i forskrift gi neermere regler om
utmaling av overtredelsesgebyr.

Vv

I lov 21.juni 2002 nr. 34 om forbrukerkjop kapittel 12
skalny § 61 a lyde:
§ 61 a Tilsyn

Forbrukertilsynet og Markedsradet skal ut fra hen-
syn til forbrukerne fore tilsyn med at bestemmelsene
gitti § 6 forste ledd, § 14 fjerde ledd og § 23 folges av en
n&ringsdrivende. Tilsyn utfgres i samsvar med reglene i



markedsforingsloven §§ 32 til 41, § 42 forste ledd annet
punktum og §§ 43 til 43 c.

Ved forsettlig eller uaktsom overtredelse av regler
nevnt i forste ledd forste punktum, som anses som ve-
sentlig eller har skjedd gjentatte ganger, kan den ansvar-
lige ilegges et overtredelsesgebyr.

Departementet kan i forskrift gi neermere regler om
utmaling av overtredelsesgebyr.

VI

I'lov 17.juni 2022 nr. 56 om levering av digitale ytelser
til forbrukere kapittel 12 skal § 55 lyde:
§ 55 Tilsyn og hdndheving

Forbrukertilsynet og Markedsradet skal fere kon-
troll med at bestemmelser gitt i eller i medhold av den-
ne loven, overholdes. Kontrollen utgves i samsvar med
reglene i markedsferingsloven §§ 32 til 41, § 42 forste
ledd annet punktum og §§ 43 til 43 c.

VII
Ilov 16.juni 1989 nr. 69 om forsikringsavtaler skal § 22-
3 annet ledd lyde:

Tilsynet utfores i samsvar med reglene i markedsfg-
ringsloven §§ 32 til 41, § 42 forste ledd annet punktum
0g §§ 43 til 43 c nér ikke annet folger av tredje ledd eller
forskrift etter fjerde ledd.

VIII

I lov 18. desember 2020 nr. 146 om finansavtaler skal
§ 3-55 annet og fjerde ledd lyde:

(2) En tjenesteyter kan ilegges et overtredelsesgebyr
for forsettlig eller uaktsom overtredelse av regler nevnt i
forste ledd dersom overtredelsen anses som vesentlig
eller har skjedd gjentatte ganger. Overtredelsesgebyret
skal betales av den tjenesteyteren vedtaket retter seg
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tanse, om forholdet til andre tilsynsorgan og til utfylling
av reglene nevnt i tredje ledd. Kongen kan i forskrift gi
nermereregler om utmdling av overtredelsesgebyr, jf. an-
netledd.

IX
I lov 19.juni 2009 nr. 103 om tjenestevirksomhet skal
§ 19 fjerde ledd lyde:

Forbrukertilsynet og Markedsradet skal fore kon-
troll med at bestemmelsen overholdes. Kontrollen utg-
ves i samsvar med reglene i markedsfgringsloven §§ 32
til 41, § 42 forste ledd annet punktum og § 43. Ved for-
settlig eller uaktsom overtredelse av bestemmelsen som
anses som vesentlig eller har skjedd gjentatte ganger,
kan det ilegges et overtredelsesgebyr som den som ved-
taket retter seg mot, skal betale.

X
Ilov 21.juni 2002 nr. 45 om yrkestransport med motor-
vogn og fartgy skal § 32 a attende ledd lyde:

(8) Handhevingsorganet kan fastsetje lovbrotsge-
byr for ei verksemd dersom verksemda eller nokon pa
vegne av verksemda har handla i strid med reglane i for-
ste til fjerde ledd. Dette gjeld 0g dersom verksemda eller
nokon pa vegne av verksemda ikkje hjelper til ved gjen-
nomfering av kontroll pa tenesteytaren sin eigedom, jf.
femte ledd. Departementet kan i forskrift gi reglar om
utmaling av lovbrotsgebyret.

Xl
1. Loven gjelder fra den tid Kongen bestemmer. Kon-
gen kan sette i kraft de enkelte bestemmelsene til
forskjellig tid.
2. Loven far bare virkning for tilsyn og kontroll fore-
tatt etter lovens ikrafttredelse. Kongen kan gi over-

mot. gangsbestemmelser.
(4) Kongen kan i forskrift fastsette neermere regler
om Forbrukertilsynets og Markedsradets tilsynskompe-
Masud Gharahkhani

president
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